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Vytvareni podminek pro rozvoj znalosti, schopnosti a dovednosti v oblasti finan¢ni gramotnosti
Spolecenské védy
Zéklady finanéni gramotnosti pro ¢tyfleté gymnazium a vy tiidy osmiletého gymnézia

Cislo sady VI/2-1-1-20

Sada digitalnich ucebnich materidlt doplnujici publikaci Hospodafit je uméni o didaktickou podporu pro
prezentaci ve vyuce a o sadu didaktickych testl k ovéreni zvladnuti uciva.

Anotace Obsahuje strukturované ucivo tematického celku Finanéni gramotnost v rozsahu SVP pro vy3si ro¢niky
viceletého gymnazia a pro Ctyrleté gymnazium

LG EEACUIL UL tfeti, 3. B, 10.1.2014, Spolecenské védy
dne, predmét

Nazev a cislo OP




Nekalé obchodni praktiky

Zaklady financni gramotnosti 7-2 :

APresenterMedia.com


http://www.presentermedia.com/mspp.html
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Co jsou nekalé obchodni praktiky

@ Znaky klamavych a agresivnich praktik

Z cerné listiny: nekalé praktiky
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Priklady z cerné listiny

Vabiva reklama

koupi produktil 22 uréitou cenu, aniz by
zvetejnil divody, nd zakladé kterych se
e nebude sam nebo

obchodnika schopen zajistit
bo rovnocennych pmduhtﬁ za
obiav p‘iimi'reném

ktu, rozsahu

Nyzva ke
obchodnik
miize domnivat,
pro stfednictvim jiného
dodavku uvedenych ne
cenu platnou pro danéobd
mnoZstvi vzhledem k povaze produ

reklamy a nabizené ceny.”

nevydrii
mobilni telefon za velmi nizkou cenu v

rovnani 5 ostatnimi nabidkami na trhu, aniZ by
&\ priméfenou s4sobu s ohledem na
na zaklad® reklamy otekavat.
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Vabiva reklama a spol.

»Vyzva ke koupi produkti za urfitou cenu a poté:

a) odmitnuti ukazat inzerovany pfedmét

spotiebiteliim;

nebo

b) odmitnuti pfijeti objednavek produktu nebo

dodéni produktu v pfiméfené Lhité; . .

P oNepraviv 28 produkt

¢) predvedeni vadného vzorku produktu, 0 U hllde dﬂﬂup -

Nou doby nepg je
s Gmyslem propagovat jiny produkt
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Not so special.
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Skryta reklama

Sdkrytﬁ reklama
Cléanek v cestopisném Easo
u!::sahuj e popis toho,
VhOINE hods 1.#ies

Lasopisu o cestovéni v Norsiq
jak se pro tento dryh vifletu
l:uh tabornického vybaveni,
tabornického vybaveni finanéng '

d o tom nejsou &tensf;




Priklady z cerné listiny
Pyramidové hry, podvodny Multi level marketing

ani ce
2iont provozovani nebo propagac o
Hza;:\l:dl::;:hn programu, kd?*s"?tﬁhl?;di;:nlm
‘:ninnst ziskat odmént, kte? zavisi p el
iskavani novych spotfebitelu do Ewggr .
InI: prodeji nebo spotiebe produktu.
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hu et ﬁt:{‘a“cll : E‘i;kr'i::?wn;ﬁn?' mata:rii} (napf.
l'“dndi iy roduktech) nebo admimstratll:mn;hﬂ
mf:ﬁ'ﬁ :ap:ahmuti dositéa pulmdj; h 5\:; o
:zruie odmény dosahne néborem dalsich ©

sité.
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Pyramidové hry

Znameée takeé jako letadlo nebo snéhova
koule, systém ve kterém velké mnozstvi
lidi na spodni urovni odevzdava penize
malému mnozstvi lidi na vrcholu
pyramidy.




Priklady z cerné listiny

Multi-level-marketing (Sitovy prodej)

MdUze jit o legitimni zpUsob distribuce
zbozi, kdy firma vyuziva sit mobilnich
prodejcu.

Pokud je ovsem vstup do systému
neprimerené zpoplatnén a moznost
ziskat odmeénu nezavisi na prodeji, ale

na ziskani novych prodejcu, blizi se
principu pyramidové hry:.




Priklady z cerné listiny
Likvidace!!l JK.

wIvrzeni, Ze obchodnik zamysli ukonéit obchodovani
nebo se stéhuje, ackoli tomu tak neni.”

Obchod s koberci zlGstava
Obchod prodavajici koberce mé na oknech velké
napisy , Konec zasob”, ,Likvidacni vyprodej”,

»Kon¢i pronajem - totalni vyprodej” a pfitom se
obchodnik nestéhuje nebo jeho zisoby nekonéi.
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Nepravdiva tvrzeni
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Zastrasovani
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Zdarma?
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Vlezli Smejdi...

»050bni navitévy u spotiebitele a nedbani
poZadavku spotfebitele opustit jeho byt a nevracet
se, kromé situaci a v rozsahu odivodnéném podle
vnitrostatnich pravnich predpisi za (¢elem
vymahani smluvnich zavazki.”

Nespokoji se s odpovédi ,ne”
Obchodnik, ktera prodava vysavace, byl pozvan do
bytu spotfebitele, aby pfedvedl produkt, a trva na
pokraovani prezentace prodeje, prestoZe
spotiebitel uvedl, Ze nema zajem.
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Priklady z cerné listiny

Blahoprejeme...

~ytvafeni klamného dojmu, Ze spotfebitel jiz vyhral
nebo vyhraje, popfipadé Ze vyhraje, pokud bude
jednat uréitym zplisobem, cenu nebo jinou
obdobnou vyhodu, ackoli ve skute¢nosti neexistuje
#4dna takova cena ani obdobna vwhoda nebo pro
ziskani ceny nebo jiné obdobné vwwhody musi
spotirebitel vynaloZit finan¢ni prostiedky nebo mu

vznikaji vydaje.”
Nic neni zadarmo

Reklamni letdk rozSifovany postou, v némz se uvadi: !
“Vyhral/a jste bezplatné CD”, pficemzZ si spotiebitel
musi zakoupit vyrobek, aby mohl Zadat o ,,cenu”.
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