~— .
* ﬁ
ol ot -
" # * ® 2
sviopsiy R — e

socialni MINISTERSTVO SKOLSTVI OP Vzdélavani
v fond vCR EVROPSKA UNIE MLADEZE A TELOVYCHOVY pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Nazev skoly Gymnazium Josefa Ressela, Chrudim, Olbrachtova 291

OP Vzdélavani pro konkurenceschopnost, CZ. 1.5, Nazev projektu: Inovace ve vzdélavani na Gymnaziu
Nazev a Cislo OP Chrudim,
reg.¢.:CZ.1.07/1.5.00/34.0249

Vytvareni podminek pro rozvoj znalosti, schopnosti a dovednosti v oblasti finanéni gramotnosti
Zaklady finan¢ni gramotnosti pro nizsi tfidy osmiletého gymndazia

Sada digitalnich u¢ebnich materialt dopliujici publikaci Vychova k finanéni gramotnosti o didaktickou
Anotace podporu pro prezentaci ve vyuce a o sadu didaktickych testl k ovéreni zvladnuti lﬂéiva.

Obsahuje strukturované ucivo tematického celku Finan¢ni gramotnost v rozsahu SVP pro nizsi ro¢niky

viceletého gymnazia.

AL A b | 2. rocnik osmiletého gymnazia, tfida 2.E, dne 16.12.2013
dne, pfedmét v predmeétu obcanska vychova




Vyhodné nakupovani

Zaklady financni gramotnosti 3 =
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http://www.presentermedia.com/mspp.html
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1. Spotrebitel

Spotrebiteli jsme proto, ze uspokojujeme své potreby
spotrebou (konzumovanim) zbozi a sluzeb.

Rozumna spotreba je soucasti zivota

Konzumni zpusob Zivota

Stav, kdy clovéek neumeérné navysuje svoji spotrebu.
Dusledkem je trvale neudrzitelné plytvani zdrop a
energii.



1. Spotrebitel

Kupni sila obyvatelstva

Mnozstvi zbozi a sluzeb, které muze byt
nakoupeno za urcitou sumu penéz.

Inflace

Ekonomicky jev, ktery znamena rust cenove
hladiny neboli snizeni kupni sily penéz




2. Cena a hodnota zbozi

Hodnota véci je dana tim jaky prinasi uzitek nebo jak
velky je o ni zajem. Néekteré nejhodnotnéjsi véci v zivoté
jsou zadarmo.

V4

Cena véci vznika jako soucet ndkladu na suroviny, p
energie, bezpecnost, dopravu, skladovani a prodej.&
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2. Cena a hodnota zbozi

Cena smluvni

Cena, kterou kupujici zaplati prodavajicimu. Uvedena
na cenovce nebo v ceniku.

Cena odhadni

Cena stanovena nezavisle konkrétni transakci, ‘:S;
predem jako odhad potrebného materlalu a Ca u =




3. Strategie

Strategii rozumime plan Cinnosti a
zpusob premysleni o tom, jak
dosahnout svého cile.




3. Strategie

Strategie spotrebitele

V roli spotrebitele se rozhodujeme co a jak nakoupit, v
jakém mnozstvi a kvalite, kdy, kde a proc.

Vyhodny nakup muze v zavislosti na téchto okolnosteeh,
znamenat vzdy néco jiného (rychlost nakupu, kvaI| A
nebo cena, pohodli atd.) \




3. Strategie

Strategie obchodniku

Zakladem jejich podnikani je zisk. Nemusi byt na ukor
spotrebitelld. Dlouhodobé Uspésni jsou jen obchodnici
se spokojenymi zakazniky. Aby uspéli v konkurenci
vyuzivaji marketing, reklamu, psychologii a
management

Marketing se zabyva vyzkumem trhu, ZJlstovan\m a
potreb, prani a moznosti spotrebltel. § §




4. Obrana spotrebitele

Ochrana spotrebitele

Stat chrani spotrebitele zakonem na ochranu

spotrebiteld. Jsou v ném zakotvena prava spotrebitell i
povinnosti obchodniku.

Napr. pravidla reklamace zbozi, nakupu na splatky,..




4. Obrana spotrebitele

Sebeobrana spotrebitele

Pred jeho vlastni hlouposti stat spotrebitele ochranit

nemuze. Ze vSech stran na nas utoci nabidky, ne vSem
ale muzeme slepé vérit. Nékteré dokonce pouzivaji
nekalé (agresivni nebo klamavé) obchodni praktiky




4. Obrana spotrebitele

Nekalé obchodni praktiky

Nekalé obchodni praktiky jsou
takové, které nekalym zpusobem
ovliviuji schopnost spotrebitele
provést informované obchodni
rozhodnuti, které bude v jeho
vlastnim zajmu.




4. Obrana spotrebitele
Nekalé obchodni praktiky
- Pyramidové hry

- Vabiva a skryta reklama
- Prodejni zajezdy




4. Obrana spotrebitele

Splatkovy prode;j
Typ uveru, o ktery zakaznik pozada primo v obchodé pri
nakupu zbozi.

Rychlé vyrizeni Vysoké RPSN (>30%) 18 —75 let

30000 K¢ bez rucitele ,Nakupbez penéz” Akontace

Odklad splatek Zadluzeni Minimalni splatka




4. Obrana spotrebitele

Rocni procentualni sazba nakladu
(RPSN)

Procentualné vyjadrena hodnota
castky, kterou za financni produkt
zadatel zaplati rocné navic.

Zahrnuje ruzné poplatky a rocni
urokovou miru pujcky.
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